
中山大学附属第一医院广西医院科普视频栏目制作服务需求
一、项目情况
1.项目名称：科普视频栏目制作服务
2.采购方式：院内磋商采购 综合评分法（附评分标准）
3.采购内容：
（1）视频形式：动画演示、专家讲解、实际案例等；
（2）时长：每期视频2-3分钟；
（3）视频数量：50期。内容涵盖常见疾病的预防与治疗、健康生活方式的养成、急救知识与技能、儿童健康护理、老年人健康管理等多个方面，结合动画演示、专家讲解、实际案例等多种形式，确保内容丰富、生动有趣且易于理解。
4.预算金额：20万元（报价超过预算价则报价视为无效处理）
二、项目具体需求：
现场报价时应满足或优于以下全部需求，否则报价无效。
1. 须提供服务包括视频策划、视频脚本撰写（医院仅提供相关文字内容素材）、视频拍摄、视频剪辑、视频特效、视频配音等；
2. 具备专业拍摄设备以及各类辅助设备，配备专业补光设备；配备化妆师提供简单的化妆服务；
3. 须在合作期间内按要求完成视频成品；
4. 须分别派专人对接视频板块服务；
5. 视频作品须满足院方要求方可定稿，如不能满足要求应反复修改至院方满意为止；
6. 所有创作作品所有权均归中山大学附属第一医院广西医所有。



中山大学附属第一医院广西医院科普视频栏目制作服务评分标准
	序号
	评分大项
	分值类型
	评分标准
	总分
	备注

	1
	业绩分
	客观分
	近3年有独立策划和完成过三甲医院同类科普视频案例项目，需提供合同复印件、委托文件或中标通知书、相关视频作品案例，否则不得分。
一档：近3年有独立策划和完成过＜3个三甲医院或市县级单位同类科普视频案例项目。（6分）
二档：近3年有独立策划和完成过≥3个三甲医院或厅局级单位同类科普视频案例项目。（10分）
	10
	 

	2
	案例分
	主观分
	响应供应商需提供此前拍摄的，与本项目制作服务相关的同类科普视频案例用于打分，未按要求提供案例或案例不全的本项不得分。
一档：视频有逻辑性，主题明确，叙事结构完整，表现形式一般，宣传点切入生硬，视频画面清晰，滤镜及叙事风格基本符合医疗机构行业的特殊性；脚本创意及后期包装技术一般，基本符合我院要求。（10分）
二档：视频逻辑性较强，主题明确，叙事结构够完整清晰，叙事形式及表现形式较新颖，宣传点融入叙事中但较为生硬，滤镜及叙事风格比较符合医疗机构行业的特殊性，比较符合我院要求。（15分）
三档：视频逻辑性强，主题明确，叙事结构完整清晰，叙事形式及表现形式新颖且富有创意，宣传点能很好地融入叙事中，视频画面大气，滤镜及叙事风格能充分突出医疗机构行业的特殊性，充分符合我院要求。（20分）
	20
	

	3
	 文案脚本创作分
	主观分
	响应供应商需根据院方提供的相关文案及素材，提供脚本方案一篇（栏目名称、科普案例自拟）用于打分，未按要求提供文案的本项不得分。
一档：栏目名称创意独特，科普视频切入角度和表现形式接地气，有传播力，文案设计合理，分镜头画面设计合理。（10分）
二档：栏目名称创意独特，科普视频切入角度和表现形式接地气，有较强传播力，文案有起伏有升华，分镜头画面设计合理。（20分）
三档：栏目名称创意独特，科普视频切入角度和表现形式新颖，传播力强，文案有起伏有升华，分镜头画面设计有巧思、与文案衔接流畅。（30分）
	30
	

	4
	团队组成分
	客观分
	团队配置分：
一档：团队专业人员配置方案一般，基本满足本项目需求。（3分）
二档：团队专业人员配置方案完整、全面，充分满足本项目需求。（5分）
需提供配置人员的职称和学历证书复印件，否则不得分。
	5
	

	
	
	客观分
	[bookmark: _GoBack]制作团队的核心人员（包括制作团队负责人、设计总监或摄像导演）中，具备类似题材拍摄制作经验的，本项得5分；制作团队的核心人员，均无参加类似健康科普题材拍摄制作经验的，本项不得分。
需提供团队核心人员制作经验的证明文件（如合同复印件等）。
	5
	

	5
	加推增值分
	客观分
	响应供应商制作完成后，成品能加推到媒体平台。
一档：能加推到市级媒体的，得3分。（如，南宁日报、南宁广播电视台等）
不能加推到官方媒体的不得分。
二档：能加推到省级媒体的，得5分。（如，人民网广西频道、广西日报、广西新闻网、广西广播电视台等）
三档：能加推到国家级媒体的，得10分。（如，人民网总网、新华社客户端、新华网、央视新闻客户端等）
	10
	

	6
	价格分
	客观分
	价格分采用低价优先法计算，即满足采购文件最低的报价为响应基准价，其价格分为满分。其他响应供应商的价格分统一按照下列公式计算：
报价得分＝（响应基准价/最终报价）×20。
	20
	

	合计总得分
	100
	




